Plan de Comunicaciéon 2025/2026
CEIP San Isidro (Daimiel)

1. Contexto del Centro

Nombre: CEIP San Isidro

Ubicacion: Daimiel (Ciudad Real), Castilla-La Mancha

Etapas educativas: Educacion Infantil , Primaria EBO

Comunidad educativa: Alumnado (3-12 afios, hasta 16 EBO), familias, profesorado,
personal no docente, administracion educativa y agentes externos (AMPA,

ayuntamiento, asociaciones locales).

2. Objetivos del Plan de Comunicacion

1. Mejorar la comunicacién interna entre profesorado, equipo directivo, personal
de apoyo y AMPA.

2. Facilitar una comunicacion fluida con las familias para reforzar la participacion.
3. Promocionar la imagen del centro en la comunidad local.

4. Potenciar la transparencia y la coherencia en la informacién transmitida.

5. Impulsar la cultura digital y el uso responsable de canales online oficiales.

3. Destinatario Publicos

¢ Internos: Alumnado, profesorado, personal no docente, equipo directivo, personal
administrativo y de servicios.

e Externos: Familias, AMPA, Ayuntamiento de Daimiel, medios locales, Delegaciéon
Provincial de Educacioén, asociaciones culturales y deportivas, ONGs,
asociaciones de vecinos, clubs deportivos.

4. Canales de Comunicacion

- Internos: reuniones de claustro, consejo escolar, ciclo, interciclo, interetapa, correo

corporativo, plataforma EducamosCLM, Teams y Dropbox.



- Externos: pagina web del centro, redes sociales, tablones de anuncios fisicos,

circulares digitales, medios locales.

5. Planificacion y Acciones

Accién

Creacion de un calendario anual de
comunicacion

Actualizacion semanal web y redes
sociales

Boletin informativo digital para
familias

Jornadas de puertas abiertas para
nuevas matriculas

Encuestas de satisfaccion a familias
y profesorado

Talleres sobre uso de plataformas
digitales para familias
Comunicacion directa de
incidencias/avances del alumnado

6. Herramientas Digitales Recomendadas

Responsable

Equipo directivo

Direccion y/o
coordinador TIC
Tutorias/Equipo

directivo
Equipo
directivo/AMPA

Direccion
AMPA

Tutorias

Plazo/Frecuencia

Septiembre

Segun
actuaciones.

Trimestral
Febrero-marzo
Final de curso

2 veces/afio

Continuo

- EducamosCLM (Papas 2.0): para comunicacion formal con familias.

- ClassDojo: comunicaciones informales con familias.

- Google Workspace/EducaCLM: gestion interna del profesorado.

- Canva: disefio de carteles y comunicados atractivos.

- Web del centro e Instagram: como repositorio de informacién y noticias.

- Instagram AMPA: informacion iniciativas AMPA.

. Evaluacioén

Indicadores:

- Porcentaje de familias inscritas y activas en EducamosCLM.

- Firma de consentimiento de imagen segun LOPG a través de plataforma

Educamos.



- Nivel de interaccion en redes sociales y visitas web.
- Asistencia a reuniones Yy talleres.
- Resultados de encuestas de satisfaccion anual.

- Disminucién de malentendidos o duplicidad de mensajes.

8. Cronograma Resumido

Mes Accion clave

Septiembre

Taller familias — uso EducamosCLM

Diciembre

s p I
Reunidn tutorias 2° trimestre

Febrero-Marzo

Encuesta familias/profesorado




9. Recomendaciones Finales

Establecer protocolos de respuesta. Contestacion en maximo de 24h-48h.
Usar un tono cercano y claro en todos los mensajes.

Homogeneizar el disefio de carteles y documentos para reforzar la identidad

del centro.

Crear un manual de estilo basico para redes sociales y web.

Implicar al AMPA y al alumnado en la difusion de actividades y logros.
Actualizar al inicio de curso el formulario RAT de Educamos.

Informar a las familias la necesidad de formar el consentimiento de imagen

de manera online en Educamos.



